Harmonogram Realizacji Planu Komunikacji 2018 r.

Termin Wartos¢
Dziatania Adresaci Srodki przekazu kwartaty 2018 Wskazniki docelowa |  Budzet Uwagi do budzetu Rezultaty dziatan
(I e (Y 2018
CEL1 Skuteczne zarzadzanie wsparciem rozwoju lokalnego
JPg?ncjalni beneficienci  |racenook x | x liczba artykutow internetowych informacyjnych (szt.) 2 0,00I
NGO : — Zwigkszenie poziomu wiedzy ogoinej i szczegoétowe;
[Przekazywanie Przec;siebiorcy www.lgdzs.pl x | x | x| x [liczba osob odwiedzajacych strong 40000 3000,00f"Y"agrodzente za aktua|l;é:;2jri::;:lne); dotyczacej PROW 2014-2020, w tym zapewnienie
szczegotowych informacii Rolnicy ’ : : i : : : informaciji dotyczacych warunkdw i trybu przyznawania
dotyczacych warunkwi - fo 0 O strony internetowe www. « | x | x| x [iczbastron internetowych na kidrych zamieszono informacie 5 0,00| pomocy, dla potencjalnych beneficjentow w zakresie
zasad udzielania pomocy. o (szt.) praktycznej wiedzy i umiejetnosci o sposobie
AT Liczba uczestnikow spotkan 40 1000,00f przygotowania wnioskow o przyznanie pomocy.
i Ch ey Spotkania informacyjne X x | - [liczba materiatéw informacyjnych i promocyjnych (np. broszury, . 1000 00I
defaworyzowane ulotki, prezentacie) ’
. . . Informowanie zainteresowanych o wynikach naborow,
Mieszkaricy Facebook X [ x| x| x lliczba informacji na facebook (szt.). 2 0'00| Informowanie ogétu spoteczerstwa o stanie realizacji LSR.
Informowanie o rezultatach JPotencjalni Beneficjenci Pobudzenie do aplikowania.
realizacji LSR Beneficjenci www.lgdzs.pl x | x | x| x [liczba informacji na stronach www 5 0,00|
Opinie spoteczenstwa x| x | - | - [liczba opinii uczestnikow (listy, dyplomy, podziekowania (szt.)) 8 0,00I
JUzyskanie informacii Beneficjenci Ankieta monitorujaca - | - | -] - |liczba ankiet monitorujacych beneficjentow (szt.). 0 0,00I - , , -
zwrotnej na temat realizacji |Potencjalni Beneficjenci " i J ) |Oc§na S tau wdrazania, monitorowanie postepu realizad
ILSR UMw Raport - stan wdrazania ZWL - - | x| - [liczba raportéw — stan wdrazania ZWL 1 0,00I [prolektow.
. . . Ocena efektywno$ci doradztwa - | x | x ] Liczba ankiet oceniajacych doradztwo. 20 0,00I
JUzyskanie informacii Organy stowarzyszenia
zwrotnej na temat jakosci  |Goscie biura Ankieta monitorujgca jakos¢ _ _ . o o o o
Ushug Swiadezonych przez  |Uezestnicy szkolef obstugi przez pracownikowbiura | X | X | ¥ | X liczba ankiet oceniajacych jakosé obstugi biura 10 10,00§ fPodniesienie jakosci ustug $wiadczonych przez LGD.
LGD Ankieta monitorujaca jako$¢ Liczba ankiet oceniajacych szkolenia, spotkania, wydarzenia,
, X X L . 30 0,00I
szkolen warsztaty, dziatania animacyine LGD.
CEL2 Budowa pozytywnego wizerunku i marki LGD Zielone Swiatto - animacja
Punkt informacyjny biuro LGD X | x | x| x |]liczba oséb korzystajacych z ustug biura (osobiscie, telefn,e-mail) 40 0,00I
Facebook x|l « I(lsczztb)a artykutow internetowych informacyjnych lub promocyjnych 1 0.00l
Ogot mieszkancow. - Zainteresowanie dziatalnoscig LGD
Potencjalni beneficjenci X | x | x| x |liczba oséb odwiedzajacych strong 40000 0,008 . . . a‘ .
JST www.lgdzs.pl Poinformowanie o przedsiewzigciach LSR.
Motywowanie, pobudzanie do dziatania lokalne;
Kampania Informacyjna na Eggd’si biorc Strony internetowe: Gminy x|« liczba stron internetowych, na ktérych umieszczono artykuty 5 0.00l Spolecznosci.
temat zatozen LSR i Rolhic eborey, Cztonkowskie informacyjne lub promocyjne (szt.). ' Budowanie kapitatu spotecznego poprzez aktywizacje
Informowanie i promocja Bezrog(’)tni ‘ - mieszkancow.
dziatalnoéci LGD Mindzies ’ Lokalna prasa i liczba artykutow 1 O'OOI \Wzrost zaangazowania w ksztattowanie wiasnego
Publikacje X liczba publikacii 1 0,00 otoczenia.
tym Grupy - : | o -~ .
defaworyzowane ‘:ri?tsc/)azs;ov?/rfe rlr;}\l/v?z(;iljl;:fi?/cj)r.]e X liczba audycji emitowanych w lokalnych mediach 1 0,00I \Wzrost poczucia tozsamosci z regionem.

« | x liczba zrgallzowanych konkursow, przedsiewziec kulturalno- 9 12700, OOI
edukacyjne, sportowych

Rodzinny Rajd Rowerowy, Wizyta
studyjna

Wydarzenia eventowe _ .
Stoiska promocyjne LGD: Targi

x| x X [liczba wydarzen, w ktérych LGD wzieto udziat 3 10000’00ISzczecin, Targi Kalsk
Ggo% spoteczenstwa
Potencjalni beneficjenci w r?mach tego Zjda.nia Zwiekszenie rozpoznawalnosci znaku LGD. Zbudowanie i
o A S zaplanowano wydanie szeregu . L ‘L .
Z?‘pew.”'e'?.'e odpowiedniej Beneflcp ne . Materiaty promocyjne. X X [liczba no$nikéw znakéw UE, PROW, LEADER (szt.) 2 2000,00fmateriatow promocyjnych bedacych [utrzymanie WySOK.IEJ rozpoznawalposm EFRROW i PROW
wizualizacji Programu, LGD [Instytucje zaangazowane hosnikami znakéw LGD, LEADER, J2014-2020 na tle innych programow oraz funduszy

posrednio i bezposrednio PROW, UE. Ieuropejskich.
we wdrazanie LSR




