Harmonogram Realizacji Planu Komunikacji 2023 r.
Termin Warto$é
Dziatania Adresaci Srodki przekazu kwartaty 2023 Wskazniki docelowa|  Budzet Uwagi do budzetu Rezultaty dziatan
I fm]wv 2023
CEL1 Skuteczne zarzadzanie wsp rozwoju lokalnego
Ogor MiesZKancow -
Potencjalni beneficienci Facebook X | - - |liczba artykutéw internetowych informacyjnych (szt) 1 0,00
JST rodeon 23 skl Zwigkszenie poziomu wiedzy ogdlnej i szczegdlowej
Przekazywanie NGO, www.lgdzs.pl X | - - |liczba osob odwiedzajgcych strong 20000 1500,00 AL axalz 5 dotyczacej PROW 2014-2020, w tym zapewnienie
; a m o strony internetow ejf. m e .
szczeg6lowych informacji | Przedsigbiorcy, - - - - - informacji dotyczacych warunkéw i rybu przyznawania
dotyczacych warunkow i |Ralnicy, strony infernetowe ww. « | . |liczba stron internetowych na kidrych zamieszono informacje 9 0,00 pomocy, dia potencialnych benefiientow w zakresie
zasad udzielania pomocy. |Bezrobotni, (szt) praktycznej wiedzy | umiejeinosci o sposobie
Miodziez Liczba uczestnikow spotkar 20 1000,00 przygotowania wnioskow o przyznanie pomocy.
T e Spotkania informacyjne x| - - |liczba materiatow informacyjnych i promocyjnych (np. broszury, 1 1000.00
ulotki, prezentacje) i
o . Informowanie zainteresowanych o wynikach naboréw,
Mieszkaricy Facebook X [ x| x | x |liczbainformacji na facebook (szt). 4 0,00 Informowanie ogétu spoteczerstwa o stanie realizacji
Informowanie o rezultatach | Potencjalni Beneficienci LSR. Pobudzenie do aplikowania.
realizacji LSR Beneficienci www.lgdzs.pl x | x [x [ x [liczba informacjina stronach www 4 0,00
Opinie spofeczenstwa - | - | x| x |liczba opinii uczestikéw (listy, dyplomy, podzigkowania (szt)) 2 0,00
Uzyskar.ue informacji ] Beneﬁcljen.CI o Ankieta monitorujgca - | - | x| - |liczba ankiet monitorujacych beneficientow (szt). 1 0,00 Ocena siau wdrazania, monitorowanie postepu realizaji
zwrotnej na temat realizacjif Potencjalni Beneficjenci s
LSR umw Raport- stan wdrazania ZWL X | - - [liczba raportow — stan wdrazania Z\WL 1 0,00 prol ’
Ocena efektywnosci doradziwa X | - - | Liczba ankiet oceniajacych doradztwo. 20 0,00
Uzyskanie informacji Organy stowarzyszenia
zwrotnej na temat jakosci | Goscie biura Ankieta monitorujaca jako$¢ ) . - . " o e
uslug swiadczonych przez |Uczestnicy szkoleri abshugi przez praconnkow biura RRNREIRRIR liczba ankiet oceniajacych jakos¢ obstugi biura 10 0,00 Podniesienie jakosci usug $wiadczonych przez LGD.
LGD Ankieta monitorujgca jako$¢ Liczba ankiet oceniajacych szkolenia, spotkania, wydarzenia, 10 0.00
szkoleri/spotkan o e warsztaty, dziatania animacyjne LGD. i
CEL2 Budowa pozytywnego wizerunku i marki LGD Zielone Swiatto - animacja
Punktinformacyjny biuro LGD W IV I lrlrc;i?)a 0s0b korzystajacych z ustug biura (osobiscie, telefon,e- 2 0,00
Facebook W IV I liczba arty kutéw internetowych informacyjnych lub 10 0,00
promocyjnych (szt).
Ogdt m_'esz_kancow_: . X | x | x | x |liczba oséb odwiedzajacych strone 20000 1500,00 Zainteresowanie dziatalnoscig LGD.
Potencjalni beneficienci  |www.lgdzs.pl . ) o
1ST Poinformowanie o przedsigwzigciach LSR.

) i NGO, Strony internetowe: Gminy liczba stron infernetowych, na kiorych umieszczono artykuly 5 0 Motywowanie, pobudzanie do dziatania lokalnej
Kampania Informacyjna = Przedsigbiorcy Czlonkowskie X - " [informacyjne lub promocyjne (szt). : spolecznqsa. . o
temat zalozen LSR i Rolnicy ’ Budowanie kapitatu spotecznego poprzez aklywizacje
Inflorrmw’arlﬂe i promocja BleObl;hi Lokalna prasa x| - - |liczba artykutow 1 0,00 mieszkancow. ) ) )
dziatalno$ci LGD Miodzies Publikadie . ~liczba publikag 0 0,00 Wzrostz.aangazowama w ksztatowanie wiasnego

Gru Audycije/programy edukacyjne I
VCLEY ) R - | - |- - [liczba audycji emitowanych w lokalnych mediach 0 0,00 Wazrost poczucia tozsamosci z regionem.
defaworyzowane emitowane w telewizji, radio.

a n A M G Rodzinny Rajd Rowerowy,

I liczba zrgallzowanych konkurséw, przedsiewzie¢ kuluralno- 2 5000,00}w rsztat edukacyino-
edukacyjne, sportowych )

. ekologiczny
Wydarzenia eventowe

5 2 a 5 5 Targi,konferencje poza

-l - X |liczba wydarzen, w kiorych LGD wziglo udziat 1 2000,00] E———

Ogot spoteczenistwa :

- .. .| Potencjalni beneficjenci ¥ ramach fego Zadaﬁla Zwigkszenie rozpoznawalnosci znaku LGD. Zbudowanie
Zapewnienie odpowiedniej T Faplanowano wy danie szeregu i utrzymanie wysokiej rozpoznawalnosci EFRROW i
wizualizacji Programu, e AT Materiaty promocyjne. - | x - [liczba no$nikéw znakéw UE, PROW, LEADER (szt) 1 1000,00 Jmaterialow promocyjnych PROW 2014-2020 na f innych programow oraz

LGD

posrednio i bezposrednio
we wdrazanie LSR

bedacy ch nosnikami znakéw
LGD, LEADER, PROW, UE.

funduszy europejskich.




