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Plan Komunikacji na lata 2023-2029
Celem dziatan komunikacyjnych jest: Skuteczne zarzgdzanie wsparciem rozwoju lokalnego oraz budowa pozytywnego wizerunku i marki LGD. To dziatanie stuzace wtaczeniu obywateli na szczeblu lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatan na rzecz rozwoju lokalnego.

Przestanki lezace u podstaw opracowania powyzszego celu: Wskazany cel dziatart komunikacyjnych wynika z przeprowadzonej analizy potrzeb mieszkancow obszaru LGD. W opracowaniu celu wzieto przede wszystkim pod uwage sugestie uczestnikéw spotkan otwartych - konsultacyjnych, ktére miaty
miejsc w kazdej z gmin czlonkowskich oraz wynik badania ewaluacyjnego, ktéry potwierdzity najwieksza efektywnos¢ prowadzonych dziatan komunikacyjnych w zaproponowanym zakresie na lata 2023-2029.
Wykonanie plan komunikacji zaktada realizacje obowigzkéw komunikacyjnych beneficjentéw EFSI wynikajacych z art. 50 ust. 1 rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz zasad komunikacji, zgodnie z informacjami przekazanymi LGD przez wtasciwe |Z oraz ksiega wizualizacji w zakresie PS WPR.
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przedziale przedziale
czasowym czasowym
Ogot zaintergsoyvanych,lw tym: Punkt informacyjny — biuro Liczba 0séb odwiedzajacych biuro Budovyanig kapitaiu s’po’iecznego poprzez
e potencjalni przyszli wnioskodawcy; | gD 0,00 - X X X [osoba] 0 15 60 20 | aktywizacje mieszkaricow obszaru LGD.
e mieszkancy obszaru LGD (w tym Motywowanie, pobudzanie do dziatania lokalnej
osoby fizyczne zainteresowane Jeden z mediow Liczba artykutéw/aktywnosci spofecznosci. _
podjgciem dziatalnosci spotecznosciowych np. 00 internetowych informacyjnych 4 4 4 4 Wzrost zaangazowania ,
Kampania informacvina na gospodarczej); o YouTube, Facebook, ’ X X X X lub promocyjnych w ksztattowanie wiasnego otoczenia.
pania Informacy| e JSFP (jednostki sektora finansow Instagram [sztuka] Wzrost poczucia tozsamosci z regionem.
temat zatozen LSR: publicznych); Informowanie o przedsiewzieciach realizowanych
grztekazy‘”ah”'e '”f°rkrT‘aCJ' o lokalni liderzy np. sottysi, radni gmin; | Jedna, aktywna strona Liczba odwiedzin/wy$wietlen strony wramachLSR.
dotyczaCych warunkow e instytucie kultury ilub edukacyine internetowa prowadzona 0,00 X X X X W ciagu roku 10000 | 10000 10000 10000 | Zainteresowanie dziatalnoscig realizowana przez
i zasad udzielania pomocy, ylucje Kuitury 1fiub edukacy) LGD tuk LGD
kryteriach udzielania wsparcia z majace s!ed2|pe, na obszarze LSR L [sztuka] :
budzetu LSR, informowanie o m.n. bibliotek, dqmy kulltury, szkoly,
rezultatach realizacji LSR, uniwersytety trzeciego wieku; 1300,00
promocja dziatalnosci LGD. * orgamzac;gl po’za‘rzle}doyv.e , gtowna kategoria wydatkow: llos¢ 0séb uczestniczacych Podniesienie wiedzy na temat dziatan
m ()s(jz;(z;g;lcas zﬁiacrléiv )um#&clgral‘ Otwarte spotkanie . koszty dotyczage ofwartych ) ) . y w spotkaniu 20 0 50 20 podejmowanych przez LGD i wigczenie obywateli
gospodyn wiejskich, ochotnicze Informacyjno-konsultacyjne | spotkari (wynajecie sali, [osoba] na szczeblu lokalnym w inicjowanie i realizacje
straze pozarne, kluby sportowe: poczestunek itp.) dziatai na rzecz rozwoju lokalnego.
e przedsiebiorcy majacym siedzibe lub
oddziat na obszarze objetym LSR.
Zapewnienie odpowiedniej e potencjalni beneficjenci Materiaty promocyjne 1300.00 Zwigkszenie rozpoznawalnosci znaku LGD .
wizualizacji beneficienci (przy zatozeniu minimalizacji 16wna kate oria’w datkow: Liczba no$nikow znakow Zbudowanie i utrzymanie wysokiej
PS WPR, *  denefigenct .| wydatkow na gadzety grown: \ t9+ b yk ol - X X X UE, PS WPR, FEWL- EFS+ 0 2 2 0 | rozpoznawalnosci PS WPR, FEWL- EFS+
FEWL-EFS +, *  instytucje zaangazowane posrednio | oy amowe oraz publikagii materia yk_s ale I:J bqlbazjz;) n.? ne [sztuka] na tle innych programéw oraz funduszy
LGD. i bezposrednio we wdrazanie LSR wymagajacych druku) (wizytowki, ulotki, bilbord, itp.) europejskich.
Monitorowanie stopnia realizacji poszczegélnych
operacji przez beneficjentéw oraz stanu
wdrazania LSR Podniesienie jako$ci ustug
Uzyskanie informacji zwrotnej $wiadczonych przez LGD. W przypadku
(badanie satysfakcji) natemat: | e  0g6t spoteczenstwa problemdw z realizacjg LSR, niskim poparciu
e  jakosci ustug e  potencjalni beneficjenci Liczba 0s6b. ktére wyoeknity ankiet spo’;ec;nym dla d;ia+ar’1 reali;owgnych przez LGD
Swiadczonych przez LGD, | e  beneficjenci Ankieta 0,00 - X X X [osoba] ! ypetnty € 0 15 50 0 pastqpl zmtensyﬂkowame dziatan promocyjno-
e realizacji LSR, e organy stowarzyszenia informacyjnych.
o efektywnosci dziatan e uczestnicy szkolen/spotkan W przypadku niskiej efektywnosci dziatan
komunikacyjnych komunikacyjnych i zastosowanych $rodkéw
przekazu LGD zobowigzana jest do skorygowania
planu komunikacji, uwzgledniajac uwagi
zgtaszane w ankietach.
Uzyskanie informacji zwrotnej Monitorowanie stopnia realizacji poszczegélnych
na temat: e 0got spoteczenstwa operacji przez beneficjentow oraz stanu
e  stanu realizacji LSR e potencjalni beneficjenci Rabort - stan wdrazania Liczba raportow wdrazania LSR. W przypadku problemoéw z
(wskazanie stanu e  beneficjenci ZWpL 0,00 - - X X Stan wdrazania ZWL 0 0 1 1 realizacjg LSR, niskim poparciu spotecznym dla
osiagniecia celow i e  organy stowarzyszenia [sztuka] dziatan realizowanych przez LGD nastapi
wskaznikow e uczestnicy szkolen/spotkar zintensyfikowanie dziatan promocyjno-
zaplanowanych w LSR) informacyjnych.




